Thule Groupy)

Affaren ar avslutad

Thule Group fortsatter sin strategiska inriktning att fokusera pa sport och fritidssektorn genom férsiljning av sin slapvagnsverksamhet

Som meddelats den 4 april har Thule Group kommit verens om att sdlja sin sldpvagnsverksamhet till investeringsfonden Accent Equity 2012.
Forsiljningen innebar att Accent Equity 2012 tar 6ver hela den del av Thule Group som ar kopplad till sldapvagnar, inkluderat produktion,
design- och teknisk utveckling samt forsiljningsverksamheten i Europa. Affaren har nu fatt sitt godkénnande av konkurrensmyndigheten.

| linje med strategin att fokusera Thule Groups verksamhet pa sport- och fritidssektom beslutade koncemledningen i slutet av 2013 att awyttra foretagets
slapvagns-verksamhet. Affarsomradet, som har operativa enheter i Norden men ocksa i ett antal andra Europeiska marknader, har ett fokus pa
semiprofessionella och professionella anvéndare och en omséttning pa 578 MSEK .

Férsaljningen av slapvagnsverksamheten omfattar produktionsanlaggningar i Jonképing och Wielen (Polen) samt en monteringsverksamhet i Norra Aaby
(Danmark).

Det storsta varumérket i den nya verksamheten, som kommer att ledas av den nuvarande affarsomradeschefen Lotta Castell och kommer kallas Brenderup
Group, blir Brenderup som &r Europas storsta varumérke inom slapvagnar. | portfljen ingar ocksa lokala varumarken som Fogelsta, EasyLine och Ellebi
samt Thule Rental vilket anvéinds for slépvagnsuthyrning pa den nordiska marknaden.

Magnus Welander, koncemchef fér Thule Group, kommenterade i samband med att kontraktet undertecknades:

- Var strategiska inriktning att fortsatta starka var marknadsledande position inom sport- och fritidsprodukter for aktiva konsumenter runt om i vériden &r
mycket tydlig. Exempel pa detta &r att i under det senaste aret framgangsrikt introducerat flera nya produktkategorier, sésom bamcykelssadlar och
bamvagnar i en ny kategorin som i kallar "Active with Kids”. Dessutom har vi lanserat ett antal prisbeldnta vaskor for foto och cykelvaskor. | samband med
denna strategisatsning var slapvagnsverksamheten inte 1&ngre en kamverksamhet for oss.

- Jag et att Lotta Castell och hennes team har bade kompetensen och de strategiska planema for att fortsétta utveckla slapvagnsverksamheten framover.
Detta, kombinerat med Thule Groups strategiska inriktning, gor att jag &r 6vertygad om att forsaljningen kommer att gynna bada foretagen, avslutade
Magnus Welander.
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Om Thule Group

Thule Group &r vérldsledande pa produkter somgor det enkelt for ménniskor att I5tt, sakert och pa ett snyggt sétt ta med sig saker somman behdver och bryr sig omnér man lever ett
aktivt liv. Under nottot Active Life, Simplified erbjuder Thule Group produkter inom tva produktonraden: Outdoor&Bags (utrustning for cykling, vatten- och vintersporter, takboxar,
cykelkarror, barnvagnar, dator- och kameravaskor, ryggséckar och fodral for att skydda mobittelefoner eller annan digital utrustning) samt Towing (dragkrokar). Thule Group sélis pa runt
125 marknader och har cirka 2.900 anstallda vid fler &n 45 produktionsaniéggningar och férsaljningskontor éver hela varlden. Forsaljningen under 2013 uppgick till 5,1 miljarder kronor.

Las mer pa www.thulegroup.com



