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VD och koncernchef Magnus Welanders kommentarer till
resultatet for fjarde kvartalet och helaret 2014

Renodlingen som varumarkesorienterat féretag inom sport- och fritids-
branschen har slutférts och aret avslutas med bade tillvaxt och
marginalforbattring i det storsta segmentet Outdoor&Bags.

Strategisk renodling till ett globalt ledande sport- och fritidsforetag

Vi har under de senaste aren starkt Thule Groups position som ett ledande foretag inom sport-
och fritidsbranschen. Den strategiska fokuseringen mot varumérkesdrivha konsumentprodukter
har under aret lett till férsaljningen av foretagets slapvagns-division och dragkroksdivision.
Dessa avyttringar mojliggoér en mer fokuserad satsning pa fortsatt tillvaxt inom Outdoor&Bags
segmentet.

Fortsatt tillvéaxt inom Outdoor&Bags

Sport- och fritidsmarknaden fortsatte uppvisa en positiv utveckling och vi uppvisade en tillvaxt
om 6 procent under kvartalet. Inom Outdoor&Bags segmentet 6kade omséttningen med 11,4
procent under kvartalet (1,9 procent valutajusterat) och 10,0 procent under helaret (5,1 procent
valutajusterat).

Thule Groups omsattning under kvartalet paverkades av positiva valutakurseffekter om 85 Mkr,
och valutajusterat minskade omséattningen med 3,3 procent, framfdrallt relaterat till en svag
forsaljning av snékedjor inom Specialty segmentet (76 Mkr under kvartalet jamfért med 113 Mkr
foregdende ar), beroende pa begransat snofall i mellaneuropa.

Underliggande EBIT minskade till 37 Mkr (45) framforallt beroende p& 6kade kostnader
associerade med produktutveckling och lansering av ett brett utbud av helt nya produktomraden
infor sasongen 2015. For helaret var underliggande EBIT 686 Mkr (588), en tillvaxt om 16,7
procent och med en marginal om 14,6 procent fér 2014 (13,6).

Mycket gott mottagande av lanseringar

Under fjarde kvartalet har vi aktivt arbetat med vara kunder i detaljistledet med uppfoljning av de
lyckade introduktioner av nya produkter som vi visade upp pa de stora internationella massorna
under andra och tredje kvartalet infor 2015 sasongen. | &r var dessa kundmoten speciellt
spannande for oss, da vi visade upp forutom en mangd nya produkter inom kategorier dar vi ar
marknadsledande, &ven ett brett produktutbud inom ett antal nya produktkategorier.

Lanseringarna mottogs mycket positivt av detaljister fran hela varlden och inkluderade

bland annat:
e "Active with Kids” segmentet — joggingvagnar, barncykelsadlar, cykelvagnar, barnbarstolar
e Vaskor for sport och resande — ryggsackar for friluftsliv, cykeltransportvaskor, cykelvaskor
o Vaskor/fodral for hemelektronik — nya modeller for mobiltelefoner, surfplattor och datorer
e Case Logic varumarket - vitalisering med ett stort antal nya produkter med modern design
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Effektivare distribution och utokad satsning pa testning

Under kvartalet fortldpte byggandet av vart dst-europeiska distributionscenter intill var storsta
monteringsfabrik i Huta, Polen. Lagret, som innebér en investering om 6ver 60 Mkr, togs i drift i
januari 2015 och kommer mdjliggéra en mer effektiv distribution till den 6steuropeiska
marknaden.

Under kvartalet fortsatte utbyggnaden av Thule Test Center i Hillerstorp, Sverige som gor att vi
till hosten 2015 fordubblar var test-kapacitet for att ytterligare starka var marknadsledande
position inom sakerhet.

Borsintroduktion

Under kvartalet borsnoterades Thule pa Nasdag i Stockholm, med symbolen THULE. Jag ar
stolt Gver det stora intresse som uppvisades av investerare och glad 6ver att kunna valkomna
en mangd nya aktiedgare i Thule Group. | samband med bdrsnoteringen upprattades en ny 5-
arig lanefacilitet som 6ver tid kommer att minska vara lanekostnader samt sakerstalla var
operativa flexibilitet. Vid detta tillfalle I6stes ocksa tidigare I&n och tillsammans med kostnaderna
kopplade till borsintroduktionen gjorde detta att vi under kvartalet uppvisade ett negativt
kassaflode (-77 Mkr).

Sammantaget kan jag konstatera att var strategi ligger fast och vi avser fortsatta driva Il6nsam
tillvéxt inom segmenten Outdoor&Bags samt Specialty dar vi erbjuder produkter som gor det

lattare for manniskor véarlden runt att leva aktiva liv.

Bokslutskommunikén finns tillganglig pa www.thulegroup.com

Vid frdgor vanligen kontakta
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Om Thule Group

Thule Group ar varldsledande pa produkter som gor det enkelt att latt, sakert och snyggt ta med
sig det man behdver och bryr sig om nar man lever ett aktivt liv. Under mottot Active Life,
Simplified. erbjuder vi produkter inom tvd segment: Outdoor&Bags (bl.a. utrustning for cykel,
vatten och vintersporter, takboxar, cykelkarror, barnvagnar, babyjoggers, dator- och
kameravaskor, ryggsackar och fodral formobiltelefoner och annan digital utrustning), samt
Specialty (bl.a. snokedjor).

Véra produkter séljs pa 136 marknader 6ver hela varlden. Vi ar fler an 2.200 anstéllda som
arbetar pa 10 fabriker och fler an 35 forsaljningskontor 6ver hela varlden. Forsaljningen under
2014 uppgick till 4,7 miljarder svenska kronor. Thule Group ar ett publikt foretag listat pa
Nasdaq Stockholm.

Las mer pa www.thulegroup.com
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