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VD och koncernchef Magnus Welanders kommentarer till
resultatet for forsta kvartalet 2015

Fortsatt god tillvaxt tack vare strategiska satsningar pa produktutveckling

Vi har under de senaste aren starkt Thule Groups position som ett ledande féretag inom
sport- och fritidsbranschen. Fokuseringen pa varumarkesdrivna konsumentprodukter
har under kvartalet fortsatt driva god tillvéxt i en svagt positiv marknad.

Under kvartalet har valutakurserna paverkat framforallt forsaljningstillvaxten markbart, med stor
inverkan av USD och EURO utvecklingen. Vi vaxte med 27,1 procent under kvartalet inklusive
valutaeffekter, men &ven valuta-justerat visade vi en stark forsaljningstillvaxt om

11,5 procent.

Positiv Ionsamhetsutveckling

Under kvartalet fortsatte vi 6ka Ionsamheten i linje med véara planer och uppnédde en
underliggande EBIT marginal om 15,4 procent (14,5 procent). Var underliggande EBIT okade
med 34,8 procent rapporterat, respektive 35,4 procent valutajusterat.

En positiv valutaeffekt bidrog till den tkade netto-omsattningen, medan kostnaden for salda
varor paverkades negativt av att varukop, framst i USD, till stor del &ven har salts pa den
europeiska marknaden. For underliggande EBIT var darfor valutapaverkan svagt negativ i
kvartalet (-0,7 Mkr).

Stark Europeisk tillvaxt i Outdoor&Bags

Inom Outdoor&Bags 6kade omséattningen med 23,2 procent under kvartalet (9,0 procent
valutajusterat) med framforallt Europa som stark marknad. Underliggande EBIT tkade med
20,5 procent under kvartalet (20,8 procent valutajusterat).

Sport- och fritidsmarknaden fortsatte uppvisa en positiv utveckling i var stérsta region (Europa
och évriga véarlden) och vi uppnadde en tillvaxt om 21,1 procent under kvartalet i denna region
(12,8 procent valutajusterat). Vi sdg en positiv utveckling inom de flesta kategorierna och i de
flesta marknaderna under kvartalet, drivet av bade nya produkter och fortsatt positiv utveckling
for vara aterforsaljare.

I regionen Amerika var utvecklingen inom sport- och fritidsmarknaden nagot svagare. | denna
region star dessutom kategorin véaskor for hemelektonik for en stérre andel av var forsaljning an
i Europa och dvriga véarlden och som tidigare kommunicerat forvéantar vi oss att de nya
produkter vi lanserade under hosten 2014, och kommer lansera under varen 2015, i denna
kategori ska kunna skapa tillvaxt foérst under andra halvan av 2015. Omsattningen for regionen
Okade med 28,1 procent (1,3 procent valutajusterat).
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Specialty segmentet visar forbattrat resultat

Inom Specialty 6kade omséttningen med 65,2 procent under kvartalet (33,4 procent
valutajusterat) med framforallt snokedjeférséljningen i Europa som starkt bidragande faktor.
Efter ett extremt snofattigt helar 2014 fick de centraleuropeiska marknaderna en mer normal
vinter under forsta kvartalet som resulterade i 6kad forsaljning.

Underliggande EBIT 6kade till 16 Mkr (-6) under kvartalet.

Effektivare distribution

Vart nya osteuropeiska distributionscenter togs i drift i januari 2015 och kommer att méjliggora
en mer effektiv distribution till marknaderna i Osteuropa fr&n och med andra halvaret 2015.
Under kvartalet paborjades ocksa arbetet med var nya distributionsstruktur for vastra Europa,
vilket bland annat kommer medféra att vi under andra kvartalet 2015 kommer stanga vart lager
for vaskor i Belgien for att istéllet flytta verksamheten till ett tredjeparts-lager i Holland.

Lonsam tillvéxt fortsatt i fokus

Sammantaget kan jag konstatera att forsta kvartalet var positivt och vi fortsatter befasta var
ledande position inom sport- och fritidssektorn med hégkvalitativa produkter under mottot Bring
your life. Var strategi ligger fast och vi avser fortsatta driva Ionsam tillvaxt.

Bokslutskommunikén finns tillganglig pa www.thulegroup.com

Vid frdgor vanligen kontakta

Fredrik Erlandsson

SVP Communications och Investor Relations
Tel: 070 309 00 21

E-mail: fredrik.erlandsson@thule.com

Om Thule Group

Thule Group ar véarldsledande pa produkter som gor det enkelt att latt, sdkert och snyggt ta med
sig det man behdver och bryr sig om nar man lever ett aktivt liv. Under mottot Active Life,
Simplified. erbjuder vi produkter inom tva segment: Outdoor&Bags (bl.a. utrustning for cykel,
vatten och vintersporter, takboxar, cykelkarror, barnvagnar, babyjoggers, dator- och
kameravaskor, ryggséckar och fodral formobiltelefoner och annan digital utrustning), samt
Specialty (bl.a. snokedjor).

Véra produkter séljs pa 136 marknader Gver hela varlden. Vi ar fler an 2.200 anstéallda som
arbetar pa 10 fabriker och fler an 35 forséaljningskontor 6ver hela varlden. Forsaljningen under
2014 uppgick till 4,7 miljarder svenska kronor. Thule Group ar ett publikt foretag listat pa
Nasdaqg Stockholm.

Las mer pa www.thulegroup.com
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