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VD och koncernchef Magnus Welanders kommentarer till
resultatet for andra kvartalet 2015

Lyckade produktlanseringar driver tillvaxt

Vi har under kvartalet fortsatt starka Thule Groups position som ett ledande foretag inom
sport- och fritidsbranschen. Framgangsrika lanseringar inom produktkategorier dar vi
har ledande marknadspositioner, t.ex. cykelhdllare, har under kvartalet kompletterats
med introduktioner inom vara nyare kategorier (barnvagnar och vandringsryggséackar).

Under kvartalet har valutakurserna paverkat foretaget positivt, med stor inverkan pa framforallt
forsaljningen. Vi vaxte med 20,0 procent under kvartalet inklusive valutaeffekter, med dollar och
euro utvecklingen som bidragande faktorer, men &ven valutajusterat visade vi en stark
forsaljningstillvaxt om 6,4 procent.

Fortsatt god Iénsamhetsutveckling

Under kvartalet fortsatte vi att 6ka lonsamheten och uppnadde en underliggande EBIT om 352
Mkr (300). Var underliggande EBIT 6kade med 17,2 procent rapporterat (8,7 procent
valutajusterat), och vi uppnadde en underliggande EBIT marginal om 20,7 procent (21,2
procent) i kvartalet.

En storre positiv valutaeffekt pd nettoomsattningen &n pa underliggande EBIT paverkade under
kvartalet underliggande EBIT marginal negativt. Valutajusterat uppnadde vi en forbattring om
0,5 procentenheter jamfort med féregaende ar, tack vare effektiviseringar.

Europa fortsatt starkt inom Outdoor&Bags

Segmentet Outdoor&Bags stod for 93 procent av Thule Groups omséttning under kvartalet och
Okade med 18,2 procent (5,6 procent valutajusterat), med Europa som starkaste region.
Underliggande EBIT 6kade med 52 Mkr, motsvarande 15,7 procent under kvartalet (8,5 procent
valutajusterat).

Sport- och fritidsmarknaden fortsatte uppvisa en positiv utveckling i Europa och vi vaxte med
16,1 procent under kvartalet i regionen Europa och ¢vriga varlden (10,4 procent valutajusterat).
Vi s&g en generell positiv utveckling drivet av bade nya produkter och ékat aterforsaljarfokus.

| regionen Amerika var utvecklingen inom sport- och fritidsmarknaden fortsatt relativt svag, men
med hjalp av nya produktlanseringar vaxte Thule Group. | regionen utvecklades kategorin
vaskor for hemelektronik fortsatt negativt. Framforallt paverkades vi av en nagot svagare
latinamerikansk marknad, en allmént svagare trend inom kameravéskor, men aven av
medvetna kommersiella beslut att stiga av en del mindre |6nsamma affarer. Omséattningen for
regionen 6kade med 22,5 procent (en minskning med 2,6 procent valutajusterat).
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Okad forsaljning inom Specialty segmentet

Inom segmentet Specialty 6kade omsattningen med 49,2 procent under kvartalet (16,4 procent
valutajusterat). 91 procent av segmentets omsattning genererades av Work Gear kategorin, da
snokedjor av naturliga skéal har en mycket begrénsad forséljning under kvartalet.

Underliggande EBIT for kvartalet var i linje med foregaende ar -10 Mkr (-10), en férsamring
valutajusterat om 2 Mkr.

Effektivare distribution och administration

| syfte att effektivisera var verksamhet har vi under det senaste aret genomfort ett antal
strukturella projekt inom distributionsledet. | kombination med det genomgripande
affarssystemsprojekt som slutférdes under 2014, har detta skapat storre effektivitet i ett antal
stodfunktioner inom koncernen.

Under juli manad beslutades att genomféra en omorganisation som leder till
personalneddragningar vid foretagets verksamheter i USA, Belgien och Hong Kong. Totalt
handlar det om ca 50 tjanster som férsvinner, med en forvantad arlig besparing om ca 20 Mkr
och engangskostnader om ca 10 Mkr som foljd.

Lonsam tillvaxt fortsatt i fokus

Sammantaget kan jag konstatera att forsta halvaret varit positivt och att vi fortsatter befasta var
ledande position inom Sport- och fritidssektorn med produkter som gor det latt fér konsumenter
att ta med sig allt de vill for att leva ett aktivt liv.

Hela rapporten finns publicerad p& www.thulegroup.com/sv/rapporter

Vid frdgor vanligen kontakta

Fredrik Erlandsson

SVP Communications och Investor Relations
Tel: 070 309 00 21

E-mail: fredrik.erlandsson@thule.com

Om Thule Group

Thule Group ar véarldsledande pa produkter som gor det enkelt att latt, sakert och snyggt ta med
sig det man behdver och bryr sig om nar man lever ett aktivt liv. Under mottot Active Life,
Simplified. erbjuder vi produkter inom tva segment: Outdoor&Bags (bl.a. utrustning for cykel,
vatten och vintersporter, takboxar, cykelkarror, barnvagnar, babyjoggers, dator- och
kameravaskor, ryggséackar och fodral féormobiltelefoner och annan digital utrustning), samt
Specialty (bl.a. snokedjor).

Véra produkter séljs pa 136 marknader 6ver hela varlden. Vi ar fler an 2.200 anstéallda som
arbetar pa 10 fabriker och fler an 35 forséljningskontor 6ver hela varlden. Forsaljningen under
2014 uppgick till 4,7 miljarder svenska kronor. Thule Group ar ett publikt foretag listat pa
Nasdaqg Stockholm.

Las mer pa www.thulegroup.com
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