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VD och koncernchef Magnus Welanders kommentarer till
resultatet for tredje kvartalet 2015

Forsaljning av var snokedjeverksamhet ger 6kat fokus pa sport-
och fritidsprodukter

I linje med vart strategiska fokus pa sport- och fritids-sektorn saldes var snokedje-
division i bdrjan av september. Samtidigt inleddes en strategisk dversyn av den
kvarvarande verksamheten inom segmentet Specialty (divisionen Work Gear).

Sndkedjedivisionen stod 2014 fér 3% av koncernens forsaljning och uppvisade ett negativt
underliggande EBIT om -32 Mkr.

Fortsatt god I6nsamhetsutveckling
Kvartalets underliggande EBIT 6kade med 12,6 procent valutajusterat till 223 Mkr (195).

| kvartalet sdg vi generellt en positiv utveckling i produktmix med en storre andel av var for-
saljning i hogre prissegment, samt en lagre andel av for-saljningen fran kategorin Bags for
Electronic Devices. Den forbattrade produktmixen, samt positiva effekter fran initiativ inom
supply chain, bland annat vara nya Europeiska distributionscenter, gjorde att vi under kvartalet
forbattrade var underliggande EBIT-marginal med 1,4 procent-enheter valutajusterat.

Den positiva valutaeffekt vi har upplevt fortsatte under kvartalet. Dock med stérre inverkan pa
netto-omsattningen an pa EBIT. Darfor 6kade rapporterad underliggande EBIT-marginal i
kvartalet enbart med 0,1 procentenheter till 16,6 procent.

For de tre forsta kvartalen har vi ddrmed 6kat under-liggande EBIT med 17,3 procent (12,9
procent valutajusterat), vilket innebar en underliggande EBIT-marginal om 18,5 procent (18,7).
Valutajusterat motsvarar detta en 6kning med 1,2 procentenheter.

Europa fortsatt starkt inom Outdoor&Bags

Vi har under kvartalet fortsatt 6ka var férsaljning av sport- och fritidsprodukter. Okningen har
drivits av ett stort antal lyckade produktlanseringar, men aven varit positivinom kategorier dar vi
sedan lang tid har ledande marknadspositioner (t.ex. cykelhallare) och inom vara nyare
kategorier (t.ex. barnvagnar och vandringsryggsackar).

| USA péaverkades dock kategorin bags for Electronic Devices negativt av en fortsatt starkt
negativ trend inom framférallt kameravaskor, som féljd av en negativ utveckling inom kamera-
forsaljning. Men @ven aven pa grund av forlorade platser pa butikshyllorna hos nagra av de
storre amerikanska butikskedjorna inom elektronik och kontorsmaterial.
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Vi fortséatter arbeta intensivt med nya produkt-lanseringar, parallellt med det besparingsprogram
vi presenterade under andra kvartalet, for att vdnda utvecklingen inom denna kategori.

Omséttningen for region Europe & ROW fortsatte att utvecklas val och ékade med 6,2 procent
valutajusterat, medan omsattningen i region Amerika var samre, pa grund av den svaga
férsaljningen inom Bags for Electronic Devices, och minskade med 2,7 procent valutajusterat.

Segmentet Outdoor&Bags forséljning 6kade med 12,4 procent (2,7 procent valutajusterat) och
har darmed under de tre forsta kvartalen 6kat med 17,8 procent (5,7 procent valutajusterat).

Underliggande EBIT fér segmentet tkade till 232 Mkr (208), motsvarande en underliggande
EBIT-marginal i kvartalet om 19,0 procent och en férbattring av 1,5 procentenheter
valutajusterat.

Work Gear uppvisar goda siffror
Inom segmentet Specialty rapporteras numera enbart var amerikanska Work Gear division, som
Okade omséttningen med 5,5 procent valutajusterat. Underliggande EBIT 6kade till 18 Mkr (12).

For de tre forsta kvartalen har forséljningen 6kat med 4,6 procent valutajusterat och
underliggande EBIT-marginalen har forbéttrats till 12,3 procent (11,0).

Vara satsningar pa att utveckla fantastiska produkter fortsatter

Under kvartalet fick invigningen av vart nya globala Thule Test Center i Hillerstorp, Sverige, stor
upp-méarksamhet. Denna 20 Mkr investering, som for-dubblar centrets kapacitet och innebér
betydande nya testmajligheter, ar annu ett steg i var kontinuerliga satsning pa att utveckla
fantastiska produkter for aktiva konsumenter.

Med en god utveckling under arets forsta nio manader i bagaget, ligger nu vart fokus pa att fort-
sétta vaxa lonsamt dven under koncernens om-sattningsmassigt minsta kvartal, men an mer pa
att sakerstélla en god forberedelse infér nasta sdsongs viktiga produktlanseringar.
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Om Thule Group

Thule Group ar varldsledande pa produkter som gor det enkelt att latt, sakert och snyggt ta med
sig det man behdver och bryr sig om nar man lever ett aktivt liv.

Under mottot Active Life, Simplified. erbjuder vi produkter inom tv&d segment: Outdoor&Bags
(s& som utrustning for cykel-, vatten- och vintersporter, takboxar, cykel- och, barnvagnar,
babyjoggers, dator- och kameravéaskor, ryggsackar och fodral fér mobiltelefoner och annan
digital utrustning), samt Specialty (verktygs- och utrustningslador for pick-up-bilar).

Vara produkter saljs pd 139 marknader 6ver hela varlden. Vi ar drygt 2 000 anstallda som
arbetar pa nio fabriker och fler an 35 forsaljningskontor. Férsaljningen under 2014 uppgick till
4,7 miljarder svenska kronor. Thule Group &r ett publikt foretag listat pd Nasdaq Stockholm.
Las mer pa www.thulegroup.com
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