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Pressmeddelande

Malmo, 15 februari 2016

Thule Groups VD och koncernchef Magnus Welander
kommenterar bokslutskommunikén for 2015

Ett mycket framgangsrikt 2015 kan skrivas in i
Thule Groups 73-ariga historia.

Vi fortsatte var strategiska ompositionering med 6kat fokus pa sport- och fritids-
produkter genom av-yttringen av féretagets sndkedjeverksamhet. Lyckade produkt-
lanseringar och ett nara samarbete med vara aterforsaljare bidrog till att vi 6kade bade
forsaljning och resultat.

Under aret genomfordes ocksé en genomgripande férandring av distributionsstrukturen i
Europa, vilket kommer att innebara kortare ledtider. Detta kommer att ge battre service till vara
kunder samt en minskad miljopaverkan under 2016.

Stark tillvaxt i tre av fyra produktkategorier

| kvartalet 6kade omsattningen till 980 Mkr, en tillvaxt om 3,0 procent valutajusterat.
Forsaljningen under det fjarde kvartalet tyngdes av en fortsatt minskad forsaljning inom
produktkategorin Bags for Electronic Devices. Paverkan ar storre under detta kvartal d&
kategoriernas sasongsvariationer medfor att Bags for Electronic Devices star, som tidigare ar,
for en storre andel av forsaljningen.

Omséttningstillvaxten for helaret 1&g i linje med vart langsiktiga finansiella mal for organisk
tillvaxt och okade med 5,1 procent valutajusterat. VVart framgangsrika arbete med fler produkt-
lanseringar och nara samarbete med aterforsaljarledet genom vart Thule Retail Partner
program har drivit en stark tillvaxt inom tre av vara fyra produktkategorier. Valutajusterad tillvaxt
under 2015 var: Sport&Cargo Carriers +6,7 procent; Other Outdoor&Bags +20,7 procent och
Work Gear +6,5 procent. Bags for Electronic Devices uppvisade daremot en minskning med -
11,2 procent.

Annu starkare i Sport&Cargo Carriers

Tillvaxten inom Sport&Cargo Carriers, som star for 60 procent av foretagets omséattning, har
varit stark i bAda vara regioner. Detta bekraftar att vara initiativ att starka var marknadsledande
position genom fler lanseringar av &nnu battre produkter, battre service till butiksledet,
effektiviseringar inom supply chain och béttre konsumentkommunikation fungerar.

Vart driv att standigt bli battre kommer att fortsatta under 2016, bland annat genom den bredd
av nya produkter som kommer att synas i handeln under varen. Vi kommer aven att genomféra
forbattringar inom distributionsledet i Asien och Nordamerika samt fullt ut kunna utnyttja
fordelarna som uppnatts genom de férandringar som gjordes under 2015 i Europa.
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Nya produkter driver Other Outdoor&Bags
Den tillvéxt om mer éan 20 procent som vi skapat tack vare nya produkter inom Other
Outdoor&Bags har inneburit att kategorin nu star for 15 procent av var totala omséttning.

Tva starkt bidragande faktorer till tillvaxten var ett flertal lyckade lanseringar inom Sport&Travel
Bags, med en familj av vandringsryggséckar, samt en breddning av kategorin Active with Kids
med t.ex. jogging-vagnar. Inom kategorin utvecklades &ven var i Europa véletablerade RV
Products kategori starkt i en vaxande husbils- och husvagnsmarknad.

Tuff marknad inom vaskkategorin

Bags for Electronic Devices har under aret varit exponerat mot en tuff marknad med snabbt
minskande férsaljning av kameror och darmed kameraavaskor och en férskjutning mot billigare
egna varumarken inom till exempel fodral till surfplattor. Trots ett flertal lovande lanseringar
inom bland annat ryggsackar for skola och arbete minskade férsaljningen med 11 procent under
aret. Framfor allt var utvecklingen negativ i region Americas.

Work Gear fortsatter utvecklas val

Work Gear fortsatte utvecklas val under fjarde kvartalet. For helaret kade omsattningen med
6,5 procent valutajusterat och underliggande EBIT med 35 procent valutajusterat. Vi fortsatter
att satsa pa tillvaxt samtidigt som den tidigare kommunicerade strategiska dversynen av
verksamheten genomfors.

Ambitionen héjs med nytt marginalmal

For helaret 6kade underliggande EBIT med 13,7 procent valutajusterat till 850 Mkr. Detta inne-
bar att vi uppnadde en rorelsemarginal om 16,0 procent, en bra bit éver vart tidigare finansiella
mal om 15 procent. Styrelsen har darfor beslutat om ett nytt langsiktigt mal for rérelsemarginal
om 17 procent.

Ett spannande 2016 framfor oss

Tack vare det goda resultatet 2015 har vi ytterligare forbattrat var redan starka stallning, och jag
vill tacka alla i Thule Group som gjort detta majligt.

Vi satsar nu pa fortsatt tillvaxt i hogt tempo, med mangder av produktlanseringar, den andra
fasen i vart arbete att effektivisera var supply chain och en mangd intressanta marknadsinitiativ.

Vid fragor vanligen kontakta

Fredrik Erlandsson

SVP Communications och Investor Relations
Tel: 070 309 00 21

E-mail: fredrik.erlandsson@thule.com
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Om Thule Group

Thule Group ar varldsledande pa produkter som gor det enkelt att 1att, sakert och snyggt ta med
sig det man behdver och bryr sig om nar man lever ett aktivt liv.

Under mottot Active Life, Simplified. erbjuder vi produkter inom tva segment: Outdoor&Bags
(s& som utrustning for cykel-, vatten- och vintersporter, takboxar, cykel- och, barnvagnar,
joggingvagnar, dator- och kameravaskor, ryggsackar och fodral fér mobiltelefoner och annan
digital utrustning), samt Specialty (verktygs- och utrustningslador for pick-up-bilar).

Véra produkter séljs pa 139 marknader 6ver hela varlden. Vi ar drygt 2 000 anstallda som
arbetar pa nio fabriker och fler an 35 forsaljningskontor.

Forsaljningen under 2015 uppgick till 5,3 miljarder svenska kronor.

Thule Group &r ett publikt foretag listat p& Nasdag Stockholm.

Las mer pa www.thulegroup.com
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