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Thule Groups vd och koncernchef Magnus Welander
kommenterar delarsrapporten fér andra kvartalet 2016

Stark tillvaxt forsta halvaret

Under andra kvartalet 2016 har vi fortsatt var starka tillvaxt, primart drivet av lyckade
produktlanseringar. Forséljningstillvaxten under andra kvartalet var 8,2 procent
(valutajusterat), vilket innebar att vi for forsta halvaret uppnétt en tillvaxt om 7,2 procent.

Inom produktkategorierna Sport&Cargo Carriers och Other Outdoor&Bags har vi accelererat var tillvaxt i
framforallt Europa.

Den positiva volymutvecklingen och en positiv produktmix har ocksa inneburit att vi fortsatt 6ka l6n-
samheten, trots en nagot svagare utveckling i USA, dar marknaden préaglats av viss oro efter varens
konkurser hos tva sporthandelskedjor.

Underliggande EBIT tkade under kvartalet med 9,9 procent valutajusterat. P& rullande arsbasis innebar
det att marginalen nu uppgar till 16,8 procent (16,0 procent for helaret 2015).

Region Europe & ROW i stark tillvaxt
Vi ar véaldigt néjda med hur val vara olika tillvaxtinitiativ i Region Europe & ROW levererade under
kvartalet, med en forséljningstillvéxt om 12,8 procent valutajusterat.

Vi fortsatte att driva marknadstillvaxt och att ta marknadsandelar inom var storsta kategori, Sport&Cargo
Carriers, tack vare mycket uppskattade produktlanseringar och ett fortsatt nara samarbete med butiks-
ledet. Dessutom fortsatte vi att véxa snabbt inom Other Outdoor&Bags, drivet av kontinuerligt 6kad
kannedom om vara testvinnande produkter inom Active with Kids, samt det breddade utbudet av rygg-
séackar inom Sport&Travel Bags. Inom RV Products fortsatte den positiva utvecklingen fran forsta kvartalet,
vilket innebar att vi tar marknadsandelar inom en kategori som dessutom uppvisar stark marknadstillvaxt.

Kategorin Bags for Electronic Devices var som vantat ndgot battre an under det forsta kvartalet, tack vare
mindre exponering mot krympande kategorier som kameravaskor.

Mer utmanande marknad i Region Americas

| Region Americas G6kade forsaljningen med 0,5 procent under kvartalet (valutajusterat), vilket var nagot
samre an forvantat. Vi genererade tillvaxt i Kanada och Latinamerika, men i USA har marknadsituationen
varit instabil.

De konkurser som under varen drabbade tva av sport- och fritidsmarknadens storre butikskedjor i USA har
paverkat den allmanna tilltron i butiksledet &ven inom kategorin Sport&Cargo Carriers. Cykelmarknaden
utvecklades ocksa svagare an forvantat i USA.

Signalerna fran akt6rerna ar dock att vi férsvarar vara marknadsandelar inom Sport&Cargo carriers och tar
marknadansdelar inom Other Outdoor&Bags, i den nagot svagare totalmarknaden.

Inom Other Outdoor&Bags har, efter mycket positiv PR, utvecklingen fortsatt varit mycket god inom
kategorin Active with Kids. Detta galler inte minst vara joggingvagnar dar forsaljningen nu vaxer snabbt.
Vandrings-ryggséackarnas utveckling ar ocksa fortsatt positivt.



Thule Group)

Bags for Electronic Devices kategorin var under andra kvartalet mer stabil, efter ett mycket svagt férsta
kvartal. Fokus pa tillvaxt pa vaskor for vardagligt bruk, som t.ex mindre ryggsackar och datorvaskor,
fortsatter.

Fortsatt 6kad I6nsamhet i Work Gear

Satshingen pa lénsam tillvéaxt via en battre produktmix och 6kad produktionseffektivitet fortsatte bara frukt.
Under andra kvartalet 6kade omséttningen marginellt med 1 Mkr (valutajusterat), medan rérelseresultatet
Okade med 6 Mkr (valutajusterat). Tillvaxten drevs framforallt av racken for pick-up trucks dar vara
marginaler ar hogre.

Active with Kids forvarv starker portféljen

| borjan av juli forvarvade vi GMG B.V., den ledande tillverkaren av barncykelstolar i Benelux regionen
med 6,1 MEUR i omséttning 2015. Produkterna (som salts under varumarket Yepp) kommer bli ett bra
komplement till vart befintliga sortiment av barn-cykelstolar och passar var strategi att véxa inom Active
with Kids kategorin. GMG B.V. har arbetat med en liten och produktfokuserad marknads- och
forséljningsorganisation med sex anstéllda och vi férvantar oss en snabb och smidig integration.

En spannande massperiod och sommar
Med en bra start pa aret, hdgsasong och manga spannande nya produkter att visa upp p4 sommarens
massor, sa ar det mycket att se fram emot den narmsta tiden for Thule Group.
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Om Thule Group

Thule Group &r varldsledande pa produkter som gor det enkelt att latt, sakert och snyggt ta med
sig det man behdver och bryr sig om nar man lever ett aktivt liv.

Under mottot Active Life, Simplified. erbjuder vi produkter inom tva segment: Outdoor&Bags
(s& som utrustning for cykel-, vatten- och vintersporter, takboxar, cykel- och, barnvagnar,
joggingvagnar, dator- och kameravéaskor, ryggséckar och fodral for mobiltelefoner och annan
digital utrustning), samt Specialty (verktygs- och utrustningslador for pick-up-bilar).

Vara produkter séljs pa 139 marknader 6ver hela varlden. Vi ar drygt 2 000 anstallda som
arbetar pa nio fabriker och fler &n 35 forsaljningskontor.

Forsaljningen under 2015 uppgick till 5,3 miljarder svenska kronor.

Thule Group &r ett publikt foretag listat p& Nasdag Stockholm.

Las mer pa www.thulegroup.com




