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Okad forsaljning och mycket god Idnsamhet

Lyckade produktlanseringar och fortsatta framgangar i aterforsaljarledet innebar att vi
levererade ett starkt resultat i det andra kvartalet 2017. Tack vare en forséljningstillvaxt om 9
procent (valutajusterat), i kombination med en mycket kostnadseffektiv organisation, nadde vi
24,2 procents EBIT under det andra kvartalet.

Den forbattrade I6nsamheten uppnaddes trots 6kande ramaterialskostnader och ambitiosa
satsningar inom produktutveckling i vara nyare produktkategorier.

| och med avyttringen av vart Specialty segment under kvartalet &r vi nu ett renodlat
varumarkesdrivet konsumentvarubolag med starka positioner inom flera produktkategorier som
gor det enklare foér manniskor att leva ett aktivt liv.

Okad forsaljning i hela varlden

Region Europe & ROW var aterigen drivande vad galler tillvaxt med 12 procent valutajusterad
Okad omsattning under det andra kvartalet, vilket innebar 14 procents dkning for arets sex forsta
manader.

| Region Americas 6kade forsaljningen med 2 procent (valutajusterat) under kvartalet, i en tuff
marknad, och forsta halvaret har vi darmed 6kat omsattningen med 4 procent valutajusterat.

Trenderna for produktkategorierna fortsatte i linje med det vi sett tidigare under aret i bada
regionerna.

Globala framgéangar i Sport&Cargo Carriers

Inom Sport&Cargo Carriers drevs tillvaxten framfor allt av vara innovativa cykelhallare, dar
speciellt de dragkroksmonterade Thule EasyFold XT (Region Europe & ROW) och Thule T2 Pro
(Region Americas) 6kade forséljningen efter att ha utsetts till klara testvinnare i en mangd olika
cykelrelaterade mediakanaler.

Vi fortsatter inom denna kategori att kraftsamla och standardisera vara produktutvecklings-
insatser. Under 2017 har detta inneburit synergier och effektivitet i den globala utrullningen av
nya produkter som de nya Thule Motion XT takboxarna, samt frigjort resurser for
produkutveckling inom nyare produktkategorier som barnvagnar och resvaskor.

Starkare varumarke inom Active with Kids

Véra globala framgangar inom Active with Kids kategorin fortsatter med en allt mer positiv bild
av Thule varumarket inom media och bland aterforsaljare. Lyckade lanseringar av de nya Thule
Chariot multisport-vagnarna och Thule Yepp cykelstolarna samt fortsatt stark tillvéxt fér Thule
Urban Glide joggingvagnarna har drivit p& denna kategori under 2017.

Konsumenternas anvandande skiljer sig at runtom i varlden vad géller multisportvagnar och
cykel-barnstolar, som anvénds betydligt mer i lander som Tyskland, Holland och Norden och
darmed starker Region Europe & ROW. Daremot passar vara joggingvagnar battre i
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anvandarmoénster som syns globalt och dessa modeller starker Thule varumérket inom
barnproduktskategorin pa en global basis.

Husbilsmarknaden het under férsta halvaret

Under forsta halvaret har utvecklingen i den europeiska husbils- och husvagnsmarknaden varit
mycket positiv och vi har fortsatt vinna marknads-andelar. Vi ser det inte som sannolikt att
marknaden kan fortsatta med samma mycket starka utveckling under andra halvaret, men ar
anda fortsatt trygga med en positiv utveckling, om &n i nagot lugnare takt.

En béattre bas for framtiden i vaskkategorin

Inom vaskkategorin uppvisar vi fortfarande inte tillvéxt, men situationen &r trots det betydligt
stabilare &n vid samma tid forra aret. Den nya Thule Subterra familjen av vaskor for den
moderna affarsresendren uppvisar lovande resultat, &ven om det ar for tidigt att bedéma hur val
satsningen kommer falla ut.

Genom lanseringar av nya vandringsryggsackar och cykelvaskor fortsatter vi véaxa inom
sportvaskor och aven inom den mer utmanade kategorin Bags for Electronic Devices har vi
under férsta halvaret skapat tillvaxt inom mindre ryggsackar och datorvaskor.

Dock fortsatte den amerikanska marknaden att vara svar inom de traditionella Case Logic
kategorierna, vilket paverkade Region Americas negativt.

Full fart mot massperioden

Vi &r nu mitt uppe i slutforberedelserna for 2017 ars tunga massperiod och jag kanner mig
mycket nojd med att kunna aterigen konstatera att vi aldrig tidigare visat upp s& manga
spannande nya produkter som vi kommer gora pa 2017 ars massor. Dessa satsningar kommer
vi prata mer om pa hdstens kapitalmarknadsdag.
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Om Thule Group

Thule Group ar varldsledande pa produkter som gor det enkelt att latt, sékert och snyggt ta med
sig det man behdver och bryr sig om ndr man lever ett aktivt liv. Under mottot Active Life,
Simplified.erbjuder bolaget produkter inom produkt-kategorierna Sport&Cargo Carriers (t.ex
takréacken, takboxar, hallare for cykel-, vatten- och vintersporter som transporteras med bil),
Active with Kids (t.ex cykelkarror, barnvagnar, cykelbarnstolar), RV Products (t.ex markiser,
cykelhdllare och talt for husbilar och husvagnar), Sport&Travel Bags (t.ex. vandrings-
ryggsackar, resvaskor) och Bags for Electronic Devices (t.ex. dator- och kameravéaskor).
Thule Group har cirka 2 200 anstéallda vid 8 produktionsanlaggningar och 35 forséljningskontor
over hela véarlden. Produkterna saljs pd 140 marknader och forsaljningen under 2016 uppgick till
5,6 miljarder kronor. www.thulegroup.com
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