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Thule Group kapitalmarknadsdag — Summering av presentationer

Under dagens kapitalmarknadsdag, som halls i Stockholm, presenterar Thule
Group en ny struktur for foretagets Produktkategorier, samt uppdaterade
langsiktiga finansiella mal. Langsiktiga ambitionsnivaer presenteras for fyra
produktkategorier, aven om foérsaljningen ocksa framgent kommer att
rapporteras i foretagets tva existerande geografiska regioner. De fyra produkt-
kategorierna ar: Sport&Cargo Carriers; Packs, Bags & Luggage; Active with Kids
och RV Products, vilka presenteras narmre i presentationen som finns tillganglig

pa foretagets hemsida.

“Som vi kommunicerade den 2 juni i &r har vi, genom avyttringen av de delar inom koncernen

som inte langre var nyckelverksamheter, avslutat den strategiska renodlingen till

varuméarkesdrivna konsumenprodukter.,. Eftersom vi dessutom under senare tid har vaxt snabbt
i den produktkategori som kallats Other Outdoor&Bags, ar det logiskt for oss att delvis beskriva
var verksamhet utifran de nya kategorierna for att battre kunna presentera vara langsiktiga
ambitionsnivaer.”, kommenterar Magnus Welander, vd och koncernchef.

Ny struktur for foretagets produktkategorier

Andel av Tillvaxt
. - omsaéttning (konstant
Produktkategori Tidigare struktur Thule Group valuta)
(2017Jun R12) |2017H1/2016H1
Sport&Cargo Carriers |Ingen férandring 65% + 7%
Bags for Electronic Devices och o 0
Pack, Bags & Luggage del av Other Outdoor&Bags 15% 4%
Active with Kids Del av Other Outdoor&Bags 8% + 48%
RV Products Del av Other Outdoor&Bags 12% +31%

Den dvergripande ambitionen for Thule Group &ar fortsatt att driva organisk I[6nsam tillvaxt inom
alla de fyra produktkategorierna, men olika forutsattningar gor att ambitionen summeras Over-

gripande pa foljande satt:

Sport&Cargo Carriers — Forstarkt marknadsledande position

Packs, Bags & Luggage — Etablera en stark position inom resvaskor

Active with Kids — Etablera en stark position inom barnvagnar

RV Products — Utvecklas battre an marknaden
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En fordjupad presentation om hur ledningen planerar att uppna dessa ambitioner finns i
presentationen fran kapitalmarknadsdagen.

Nya langsiktiga finansiella mal — Thule Group

“Under aren som publikt foretag har vi bevisat att vi kan driva organisk I6nsam tillvaxt. Meden
valutajusterad organisk arlig forsaljningsékning 6ver 5% och en underliggande EBIT-marginal
som har forbattrats fran 13% till 18%anser vi darfor att det ar logiskt att uppdatera de
langsiktiga finansiella malen.”, kommenterar Magnus Welander.

Forsaljningstillvaxt 2 5% Arlig organisk férsaljningstillvéxt (valutajusterad)
(oférandrat mal)

EBIT-marginal 2 20% Underliggande EBIT-marginal
(tidigare mal 2 17%)

Nettoskuld / EBITDA 1.5 -2.5x Nettoskuld / EBITDA
(tidigare mal cirka 2.5x)

Utdelning 2 50% Ordinarie utdelning i forhallande till nettovinst
(oférandrat mal)

“Lonsam organisk tillvéaxt ar fortsatt var storsta fokus och i kombination med skalférdelar med en
valinvesterad och effektiv organisation, samt forvantad positiv utveckling framgent vad géaller
produktkategori-mix gor att vi kanner att var langsikltiga ambitionsnivan kan hojas vad galler
vart [dnsamhetsmal. Vart starka kassflode samt huvudfokus pa organisk tillvaxt, samtidigt som
vi ar éppna till strategiska forvarv, ar huvudskalen till det uppdaterade malet vad galler
skuldsattningsgrad.”, avslutar Magnus Welander.
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Om Thule Group

Thule Group ar varldsledande pa produkter som gor det enkelt att latt, sakert och snyggt ta med
sig det man behdver och bryr sig om nar man lever ett aktivt liv. Under mottot Active Life,
Simplified. erbjuder bolaget produkter inom produktkategorierna Sport&Cargo Carriers (t.ex
takracken, takboxar, hallare for cykel-, vatten- och vintersport som transporteras med bil),
Packs, Bags & Luggage (t.ex. dator- och kameravaskor, vandringsryggsackar, resvaskor),
Active with Kids (t.ex cykelkarror, barnvagnar, barncykelstolar), RV Products (t.ex markiser,
cykelhallare och talt for husbilar och husvagnar).

Thule Group har cirka 2 200 anstéllda vid 8 produktionsanlaggningar och 35 forséljningskontor
over hela varlden. Produkterna saljs pa 140 marknader och forsaljningen under 2016 uppgick till
5,3 miljarder kronor.

www.thulegroup.com
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