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Fortsatt tillvaxt i andra kvartalet, dock i nagot lagre takt

Efter en mycket bra start pa 2019 var tillvaxten under slutet av det andra kvartalet ndgot lagre.
Omsattningen i andra kvartalet blev 2 311 Mkr (2 155), en 6kning med 7,3 procent (3,0 procent
valutajusterat). For det forsta halvaret var tillvaxten darmed 10,1 procent (4,9 procent valutajusterat).

| kvartalet 6kade EBIT med 34 Mkr till 558 Mkr (523), vilket innebar att vi uppnadde en EBIT-marginal
pa 24,1 procent. For det forsta halvaret har vi darmed uppnatt en EBIT-marginal om 21,7 procent.

Region Europe & ROW - tillvéaxttakt dras ner av Norden och Ryssland

| kvartalet 6kade férsaljningen med 3,2 procent valutajusterat i regionen, vilket innebar en tillvaxt med
6,3 procent valutajusterat under férsta halvaret. Majoriteten av marknaderna i regionen uppvisade
stabil tillvaxt.

Som kommunicerades i samband med rapporten for forsta kvartalet var forsaljningen stark de sista
dagarna i mars, vilket innebar att vara kunder gick in i andra kvartalet med relativt stérre lager.

Ett antal stora kunder i Norden och Ryssland har haft generella utmaningar, vilket paverkat var
forsaljning. Vi ser en viss ljusning i Norden, medan vi forvantar oss en fortsatt negativ situation i
Ryssland under resten av aret.

Forsaljningen av takracken var lagre an forvantat och vi bedémer att vi underskattat mangden
takracken som distributorsledet haft i lager infor lanseringen av var nya takrackes-generation. Vi tror
att detta ar en temporar negativ effekt och att momentum kommer att byggas upp under slutet av
detta och bdrjan av nasta ar.

Den férvantade minskade forsaljningen av produkter till husbilstillverkare blev tydlig i slutet av
kvartalet. Vi forvantar oss en svagare marknad under andra halvan av aret i och med att
husbiltillverkare och aterférsaljare saljer ner lager av aldre modeller. Vad galler konsumentkop av
husbilar ar trenden dock fortsatt positiv, vilket gor att vi ar positiva till marknadsutvecklingen pa langre
sikt.

Kategorin Active with Kids fortsatter att utvecklas val, framfor allt drivet av vart breddade utbud inom
barnvagnar och stark tillvaxt av cykelvagnar.

Forsaljningen av resvaskor och sportvaskor utvecklades val och drev tillvaxten inom Packs, Bags &
Luggage.
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Region Americas — tillvaxt trots svagt Latinamerika samt tariffpaverkan i USA

| Region Americas 6kade forsaljningen med 2,3 procent valutajusterat under det andra kvartalet.
Exkluderat tillvaxten inom taktalt, genom férvarvet av Tepui, och de negativa effekterna av den
tidigare kommunicerade utfasningen av mindre I6nsamma produkter kopplade till vissa OE-kontrakt,
Okade forsaljningen med 0,3 procent valutajusterat.

Integrationen av Tepui ar genomférd och forsaljning av taktalt 6kade organiskt jamfért med
foregaende ar. | samband med sommarens Outdoormassor informerade vi att vi fran 2020 kommer
sélja produkterna under varumarket Thule.

Efter en stark april och stabil maj var juni manads tillvaxt en besvikelse i USA. Butiker blev mer
forsiktiga i samband med de i maj kommunicerade ytterligare 15% tariffen pa kinesiska varor.

Ett flertal av tillvaxtlanderna i Latinamerika fortsatte ha en mycket utmanande ekonomisk situation
och vi sag en minskad forsaljning under andra kvartalet.

Ljuspunkterna var att regionens nast storsta marknad, Kanada, som férvantat atergick till god tillvaxt
under kvartalet samt att Brasilien fortsatte utvecklas val. De nya kategorierna, resvaskor och
barnvagnar, vaxte aven har snabbt i kvartalet.

Fortsatt tro pa var tillvaxtplan

Trots en nagot svagare tillvaxt under andra kvartalet ar jag 6vertygad om framgangsreceptet i var
langsiktiga plan om att leverera hog I6nsam tillvaxt padriven av fantastiska produkter, ett starkt
varumarke, kostnadseffektiv marknadsféring och ett nara samarbete med vara butikskunder.

Vi har under juni manad bdrjat en intensiv period av massor genom att presentera ett antal nya
designvinnande fritidsprodukter for fritidsbranschen och kommer under tredje kvartalet fortsatta visa
upp nya resvaskor, cykelprodukter och barnvagnar som kommer i butik under nasta ar.

Avslutningsvis hoppas jag att ni njuter av en aktiv sommar med manga tillfallen att anvanda Thule
produkter.

Magnus Welander
Vd och koncernchef

Kontakter

Fredrik Erlandsson SVP Communications och Investor Relations
Tel: 070 309 00 21
E-mail: fredrik.erlandsson@thule.com

Om oss
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Thule Group ar varldsledande pa produkter som gor det enkelt att latt, sakert och snyggt ta med sig
det man behdver och bryr sig om nar man lever ett aktivt liv. Under mottot Active Life, Simplified.
erbjuder bolaget produkter inom produkt-kategorierna Sport&Cargo Carriers (t.ex. takracken,
takboxar, hallare for cykel-, vatten- och vintersporter, taktalt som monteras pa bil), Active with Kids
(t.ex. cykelkarror, barnvagnar, cykelbarnstolar), RV Products (t.ex. markiser, cykelhallare och talt for
husbilar och husvagnar) och Packs, Bags & Luggage (t.ex. vandringsryggsackar, resvaskor och
kameravaskor).

Thule Group har cirka 2 300 anstallda vid 9 produktionsanlaggningar och 35 férsaljningskontor over
hela varlden. Produkterna séljs pa 140 marknader och forsaljningen under 2018 uppgick till 6,5
miljarder kronor.

www.thulegroup.com
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