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Thule Groups (publ) vd och koncernchef, Magnus
Welander, kommenterar foretagets kvartalsrapport
for forsta kvartalet, 2020

Stabilt kvartal trots stor paverkan av corona pandemin i slutet av mars.

Det forsta kvartalet hade for Thule Group, som for stérre delen av varlden, tva helt olika faser. Vi
borjade aret mycket starkt med 6kad omsattning, forbattrad Idonsamhetsmarginal och ett mer effektivt
kapitalutnyttjande.

Nar massiva nedstangningar i vara viktigaste marknader i Europa och Nordamerika foljde, fran mitten
av mars, upplevde vi en markant minskad efterfragan och behdvde snabbt agera i en helt annan och
ny verklighet.

Totalt minskade férsaljningen i forsta kvartalet med 90 Mkr till 1 744 Mkr, en minskning om 4,9
procent (7,5 procent valutajusterat). Underliggande EBIT i kvartalet blev 326 Mkr (342), vilket innebar
att vi uppnddde samma EBIT-marginal som féregaende ar, motsvarande 18,7 procent och
genererade ett forbattrat kassaflode, 8 Mkr (-145).

Region Europe & ROW - stor paverkan av landers initiativ for att motverka pandemin
| kvartalet minskade foérsaljningen i regionen med 5,7 procent valutajusterat.

I Asien medférde corona utbrottet och det minskade resandet att den i regionen framgangsrikt
vaxande vaskkategorin vande till nedgang. | Europa vaxte samtliga marknader fram till mitten av
mars, for att sedan ha olika nivaer av negativ utveckling beroende pa graden av initiativ for
nedsténgning av butiker och krav pa att privatpersoner skulle stanna hemma.

I marknader med de mest extrema atgarderna, sa som Frankrike, Italien, Spanien och Storbritannien
minskade forsaljning markant. Nedgangen var mindre dar vissa butiker tillats vara 6ppna och dar
fysiska aktiviteter utanfér hemmet tillats.

Positivt att notera i kvartalet var att kategorin Active with Kids vaxte, drivet framférallt av lanseringen
av var nya barnvagn Thule Spring, men aven tack vare en god utveckling inom &vriga
barnvagnsmodeller.

Region Americas — betydande ”"lockdowns” i Nordamerika under slutet av kvartalet
| Region Americas minskade forsaljningen under kvartalet med 13 procent valutajusterat.

Likt Europa vaxte forsaljningen i Nordamerika fram till mitten av mars, for att sedan se markant
minskad efterfragan. De viktigaste stora forsaljnings-regionerna i USA och Kanada (Kalifornien, New
England och Quebec) var de regioner som introducerade mest drastiska nedstadngningar med i stort
sett totala butiksstangningar och krav pa privatpersoner att stanna hemma.
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Forsaljningen i Brasilien utvecklades val, medan 6vriga Latinamerika sag tydligt minskad férsaljning i
slutet av kvartalet.

Aven i Region Americas var Active with Kids den kategori som utvecklades bast med stark tillvaxt i
kvartalet, aven har drivet av den nya barnvagnen Thule Spring, men den populara joggingvagnen
Thule Urban Glide 2 bidrog ocksa positivt.

Fokus pa den snabbt skiftande operativa verkligheten — med ett langsiktigt tank

Vi har sedan corona-utbrottet fokuserat mycket pa halsa och sakerhet for var personal. Det har bland
annat inneburit reseférbud, méjligheter fér hemarbete, samt implementeringen av nya processer och

regelverk vad galler hygien och socialt avstandstagande i vara monteringsfabriker, distributionscenter
och kontor.

Samtidigt har vi agerat for att sakerstalla vara forutsattningar att kostnadseffektivt driva verksamheten
med en, pa kort sikt, markant minskad efterfragan. Vi har darfér pa alla vara operativa enheter
introducerat olika typer av korttidsarbete och andra kostnadsreducerande atgarder.

Det ar i dagslaget inte majligt att bedoma hur efterfragan kommer utvecklas pa kort sikt. Vi har darfor
genomfért atgarder for att méta en kortsiktigt utmanande finansiell verklighet under 2020. Men vi
sakerstaller ocksa att vi ligger i balans med var langsiktiga strategi och malsattningar. Vi star fast vid
var tydligt kommunicerade strategi att med en stark finansiell position som bas driva stora satsningar
pa hallbar produktutveckling av fantastiska produkter. Vi fortsatter byggandet av ett starkt globalt
varumarke, samt effektiviserar monteringsfabriker och logistik.

De langsiktiga positiva underliggande trenderna i vara marknadssegment och bolagets ledande
position i produkter for en aktiv fritid i narmiljon, med en tydlig exponering mot "staycation /
hemester”, gor att jag ar fortsatt optimistisk nar vi val har tagit oss igenom denna utmanande period.

Magnus Welander,
Vd och koncernchef

Kontakter

Fredrik Erlandsson SVP Communications och Investor Relations
Tel: 070 309 00 21
E-mail: fredrik.erlandsson@thule.com

Om Thule Group

Thule Group ar varldsledande pa produkter som gor det enkelt att Iatt, sakert och snyggt ta med sig
det man behdver och bryr sig om nar man lever ett aktivt liv. Under mottot Active Life, Simplified.
erbjuder bolaget produkter inom produktkategorierna Sport&Cargo Carriers (t.ex. takracken,
takboxar, hallare for cykel-, vatten- och vintersporter, taktalt som monteras pa bil), Active with Kids
(t.ex. cykelkarror, barnvagnar och cykelbarnstolar), RV Products (t.ex. markiser, cykelhallare och talt
for husbilar och husvagnar) och Packs, Bags & Luggage (t.ex. vandringsryggsackar, resvaskor och
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kameravaskor).

Thule Group har cirka 2 400 anstallda vid 9 produktionsanlaggningar och 35 forsaljningskontor éver
hela varlden. Produkterna séljs pa 140 marknader och forsaljningen under 2019 uppgick till 7
miljarder kronor.

www.thulegroup.com
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